AB Invest
9&'9 inwestycja

Zielona Okolica

Strategia, zaangazowanie i elastyczne podejscie
- sprawdz, jak potaczyc je z reklamami Google i Facebook Ads,
by sprzedac inwestycje deweloperska w mniej niz rok!
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Bezkompromisowe podejscie do projektu, znajomosc
rynku i wyjatkowe zaangazowanie zespotu specjalistow
AB Invest sprawito, ze realizowana przez dewelopera
inwestycja w podkrakowskich Niepotomicach od startu
sprzedazy cieszyta sie ogromna  popularnoscia.
Kameralny projekt 8 doméw powstat w niezwyktym
sgsiedztwie Puszczy Niepotomickiej i w zatozeniu powstat,

jako idealne potaczenie zalet domu i mieszkania.




Wyzwania

Wspotpraca rozpoczeta sie we
wrzesniu 2022 w czasie, gdy na rynku
nieruchomosci zachodzit ogrom zmian,
a klienci byli petni niepewnosci. Nie
powstrzymato nas to przed
rozpoczeciem prac nad planowaniem

strategii sprzedazy.
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Wyzwania

Wyzwaniem okazat sie harmonogram
- rozpoczynajac komunikacje
o sprzedazy inwestycji, budowa byta
na wczesnym etapie. Mozna byto
obejrzec pierwsze efekty, jednak
jeszcze bez mozliwosci wejscia do

srodka i poczucia sie, jak w domu.
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Wyzwania

Zatem mimo ogromnego Zainteresowania klienci
powstrzymywali sie z podjeciem decyzji o zakupie. Jednak

zespot realizacyjny 4PEOPLE stanat na wysokosci zadania!

Jak sobie z tym poradziliSmy?

Katarzyna Kilka Adrian Felis Karol Krzystata
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Rozwigzania

Wspdtprace rozpoczeliSmy od analizy
i optymalizacji strony www.
Skupilismy sie na czytelnosci oferty
i utatwieniu potencjalnym klientom
kontaktu z Doradca. Kompleksowo
zajeliSmy sie analityka - od wdrozenia
Google Tag Managera i Google
Analytics 4, az po identyfikacje
konwersji, jaka bylo wystanie

formularza.




Rozwigzania

W kampanii Facebook Ads postawiliSmy na dwutorowosé. Z jednej
strony prowadzilismy stata kampanie, ktdéra pozyskiwata regularnie
zapytania ze strony oraz Formularzy Btyskawicznych Facebooka, z drugiej
strony regularnie pozyskiwalismy feedback od Doradcy i testowalismy:
cele reklamowe, komunikaty dotyczace cen, komunikaty promocyjne,

komunikaty adresowane do konkretnych grup odbiorcow.

Czesta rotacja kreacji, akcentowanie atutéw inwestycji i stata
optymalizacja pomogta utrzymac skutecznos¢ w kazdym miesigcu
dziatan - zawsze gdy wyniki ulegaty pogorszeniu, wspodlnie z Klientem

znajdowalismy witasciwe rozwigzanie.
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Rozwigzania

W kampanii Google Ads postawiliSmy na konkret i od samego poczatku
przyjelismy strategie maksymalizacji liczby konwersji.
Wyselekcjonowalismy najlepsze stowa kluczowe gwarantujace wyniki, a
poza kampania w sieci wyszukiwania postawilismy na listy

remarketingowe i testowanie nowosci od Google np. Discovery.

Dynamicznie zmieniliSmy zaréwno komunikacje, tak by nadazy¢ za
zmieniajaca sie oferta, jak i targetowanie reklam - poza skupieniem sie
na osobach szukajacych domdw w Niepotomicach, okrywalismy
potencjat i zainteresowanie odbiorcow szukajgcych domow i mieszkan w

Krakowie.
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Efekty dziatan

Elastyczne i dynamiczne podejscie,
a takze scista wspétpraca z klientem
okazaty sie kluczem do sukcesu!
Dzieki komunikacji odpowiadajacej na
potrzeby klientow i zmiany na rynku
dostarczylismy zapytania, dzieki ktorym
sprzedaz catego  projektu  zostata

zakonczona w mniej, Niz 12 miesiecy!
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Efekty dziatan

Jak sie okazuje wartosciowe leady nie musza
kosztowac kroci - koszt pozyskania zapytania z Lead
Ads wynioést 28 zt Jak to mozliwe? Dzieki wdrozeniu
materiatu wideo w formie rolek udato nam sie obnizyé
sredni koszt klikniecia do poziomu 16 groszy, co
sprawito, ze w tym samym budzecie trafilismy do

zdecydowanie wiekszego grona odbiorcow.

Reklamy inwestycji w mediach spotecznosciowych

wyswietlono ponad 2,5 min razy!

© 00 /if fecstiost-LogmarSgaUp *
€ > C [@Securs  p]jwaacsbockcom

[ Facabook Chat € NeONTAAND Pt £ Tho Kilors B Brumty EJHeONBRAND | Focitoq Cantent ] wepickm competilon & Prasents 1

Connect with friends and the
world around you on Facebook.
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Efekty dziatan

Kampania Google Ads skupita sie na dole
lejka sprzedazy i klientach, ktorzy
aktywnie poszukiwali ofert domow. Dzieki
takiej strategii dotarlismy do ponad 40
tysiecy potencjalnych odbiorcéw,
generujac w czasie wspotpracy ponad

200 wartosciowych zapytan.




Podsumowanie

Dzieki zaangazowaniu i trafnym decyzjom w mniej niz

J

12 miesiecy pomogliSmy zamknac sprzedaz catej

inwestycji.

|

Zaufanie | partnerska relacja na linii klient - agencja
pozwolity na osiggniecie wspdolnego sukcesu, ktory
procentuje trwajg wspotpracg miedzy zespotem AB

Invest i 4PEOPLE.
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