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odwiedzacie

restauracit

..prawdopodobnie przynajmniej jeden z elementéw positku
przygotowany jest na produktach oferowanych przez
Technice. Firma dostarcza klientom kompleksowe
wyposazenie obiektow gastronomicznych

- od przygotowania projektu technologicznego,
przez pomoc w doborze wtasciwego sprzetu,

a skonczywszy na skomponowaniu karty menu.
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ONCZAS-

...naktady na promocje okazaty sie by¢ wyzsze niz przychody
- sklep promowany byt jedynie poprzez Google AdWords.

Reklamy trafiaty do tych, ktorzy juz wiedzieli, jakie element
wyposazenia kuchni chcg kupié. To znacznie ograniczato
liczbe potencjalnych klientéw. Duza konkurencja na rynku
sprawiata, ze reklamy musiaty konkurowac z tymi
emitowanymi przez inne firmy.
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..przygotowaliSmy jg pod katem zwiekszenia sprzedazy.

W biznesie chodzi przeciez o to, zeby sie rozwijac. Stad
decyzja: dziatamy szeroko, wykorzystujac naszg wiedze
o procesie zakupowym. Celem natomiast jest znaczgce
zwiekszenie przychodu.
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umozliwia nam dostosowanie zaréwno form
reklamy, jak i przekazu do oczekiwan potencjalnych
klientow.



Podziat na poszczegolne etapy pozwala dopasowac narzedzia do wymagan kupujacych.

Ocena
altervatyw

to porownanie roznych ofert w zgodzie
Z potrzebami, uksztattowanymi w poprzednim
to pytanie o sposéb rozwigzania jakiegos etapie (tu znaczenie majg juz konkretne cechy

problemu (np.: restauracja, ktora chce pieca).
oferowac klientom pizze, bedzie

o s Vecyzja

to po pierwsze kwestia ceny, a po drugie zaufania
(w przypadku wspomnianej restauracji liczyc sie

moze np.: marka oferowanego pieca czy serwis
gwarancyjny).
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Technica to obecnie jeden z liderédw na rynku wyposazenia
gastronomii. Nasz sklep internetowy oferuje najwiekszy
dostepny w kraju asortyment w tej branzy.

Obecna sytuacja na rynku oraz aspiracje spowodowaty,
Ze rozpoczatem poszukiwania agencji marketingowej,
ktora zajetaby sie kompleksowo dziataniami reklamowymi
(prowadzeniem kampanii online) oraz doradztwem
w zakresie zwiekszania uzytecznosci i dostepnosci sklepu
internetowego. Spetnieniem oczekiwan okazata sie agencja
4people, z ktdrg podjgtem wspotprace.

Juz na poczgtku wspotpracy, zespot doradcow z 4people,
pomagat w optymalizacji sklepu internetowego oraz
orowadzit kampanie reklamowg w wyszukiwarce, sieci
reklamowej oraz social mediach. Dodatkowo otrzymalismy
wsparcie w zakresie tworzenie kreacji reklamowych
| analityki internetowe|.

Zintegrowanastrategiaiprecyzyjnie przygotowanedziatania
zaowocowaty wzrostem przychodu generowanego przez
sklep az 0 75% juz w pierwszym roku wspotpracy z 4people.

Biorgc pod uwage dotychczasowg wspotprace, kontakt oraz
rezultaty kampanii, szczerze polecam podjecie wspotpracy
Z agencjg 4people. To sprawdzony i godny zaufania partner,
ktory w zakresie reklamy online osigga oczekiwane przez
klientawyniki,adziataniarealizujezgodnie zharmonogramem
- terminowo i jakoSciowo. Agencja jest takze otwarta na
dialog z klientem, konsultowanie oraz podpowiadanie coraz
to nowych rozwigzan.

Aleksander Kietkowski
wtasciciel firmy Technica
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