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SADOWA 54
CASE STUDY

Jak ekspresowo zakonczyc
sprzedaz inwestycji dziek
kampanii Facebook Ads?

Poznaj historie



KLIENT | CELE @

Inwestycja na dojrzatym etapie

ATRAKCYJNE MIESZKANIA
W WIELICZCE

Sadowa 54 to inwestycja zbudowana przez dewelopera
HBS Group. Sktada sie z 22 mieszkan od 62 do 116 m®
w budynkach dwulokalowych, na granicy Wieliczki

i Krakowa. W momencie rozpoczecia wspotpracy ponad
potowa z nich miata juz wtascicieli. Aby zamkngc sprzedaz
pozostatych 13, potrzebny byt zastrzyk duzej liczby
jakosciowych leadoéw w krotkim czasie.
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mieszkan do sprzedazy miesiecy na realizacje celu



WYZWANIA

Wymagajgce okolicznosci

TIMING
| OFERTA

Czas wspotpracy zbiegt sie z okresem
wakacyjnym, ktory nierzadko ma negatywny
wptyw na wyniki kampanii. Trudnoscig byt tez
sam rynek, charakteryzujgcy sie duzg liczba
konkurencyjnych inwestycji.

Ponadto celem byta szybka sprzedaz nie tylko
najbardziej rozchwytywanych mniejszych
mieszkan, lecz rowniez drozszych,
dwupoziomowych lokalow.

Kampania Facebook Ads, ktorg
zarekomendowalismy Klientowi, miata byc
realizowana na zupetnie nowym koncie
reklamowym, bez danych historycznych.



ROZWIAZANIA @

Od planu do szybkiego startu reklam

TRAFNE DECYZIJE,
SPRAWNE DZIALANIA

PostanowiliSmy zaczg¢ od kampanii kierujacej ruch na
strone Klienta, ktorg oceniliSmy jako dobrze przygotowang
pod wzgledem pozyskiwania zapytan. Na potrzeby reklam
stworzyliSmy komplet kreacji, ktore miaty szybko
zweryfikowac preferencje grup odbiorcow. Wszystko
poprzedzita analiza konkurencji oraz opracowanie person.

05.2023 06.23-08.23
Weryfikujemy analityke, Rozbudowujemy kampanie

tworzymy konto reklamowe, 0 nowe kreacje,
planujemy i uruchamiamy dynamicznie testujemy
kampanie. | wdrazamy zmiany.



ROZWIAZANIA @

Petne zaangazowanie

OPTYMALIZAC)A
| REAGOWANIE

Bardzo dobra komunikacja z Klientem i jego otwartos¢ na
nasze rekomendacje dodatkowo przyczynity sie do
rewelacyjnego przebiegu kampanii.

Udato sie m.in. natychmiastowo wprowadzi¢ drobne korekty
na stronie, przetestowac pokazywanie cen, jak i wymienic
reklamy na nowe, gdy zwiekszyta sie potrzeba sprzedazy
wiekszych mieszkan z oferty.

W krotkim czasie rozwineliSmy kampanie do etapu,
w ktorym przynosita bardzo satysfakcjonujgce wyniki.




Efekty kampanii

WYSOKA JAKOSC
| DUZA LICZBA LEADOW

146 leadow 44 z}

z Facebook Ads na stronie
internetowej w 3 miesigce

Sredni koszt
pozyskanego zapytania

Bezbtednie przygotowana kampania przetozyta sie
w krotkim okresie na fenomenalne wyniki.
PozyskaliSmy ponad 15,5 tys. sesji na stronie,

Co przyczynito sie do niemal lawinowego wzrostu
liczby kalorycznych zapytan.



REZULTATY @

Btyskawiczna realizacja celu

REALNE PRZE]’.OiENIE
NA SPRZEDAZ

Doskonale wiemy, ze od zapytania do umowy jest dtuga
droga. Na szczescie precyzyjny dobdr grupy docelowej w
kampanii zaowocowat leadami, ktore byty realnie
zainteresowane szybkim kupnem mieszkania. Tow
potgczeniu ze skuteczng sprzedazg po stronie Klienta pozwolito
szybko podpisa¢ komplet umow rezerwacyjnych.
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[3&% Wzrost sesji | konwersji to nie wszystko. W efekcie zrealizowali$my cel juz po ok.

v Liczyto sie przede wszystkim dotarcie 3 miesigcach od startu, chociaz wstepnie

do 0sob, ktére sg gotowe kupic tu i teraz. zaktadalismy promocje przez 7 miesiecy.




Podsumowanie

SATYSFAKCJA

ZE WSPOLNEGO
SUKCESU

Od samego poczatku wszystko w tej wspotpracy
uktadato sie pomysinie. Klient obdarzyt nas
zaufaniem, a my wykonaliSmy Swietng robote.

Widok kolejnych znikajgcych dostepnych
lokali i wzrostow wynikow w raportach byt
dla nas sygnatem, ze wszystko zmierza

w dobrym kierunku.

Chociaz finalnie wspotpraca byta krotka,
jesteSmy zadowoleni, ze raz jeszcze
potgczenie jakosciowej inwestycji,
wzorowej komunikacji i wysokich
kompetencji w zakresie marketingu
online zaowocowato sukcesem - dla
Klienta i dla naszej agencji.




