CASE sTuDY 4PEPOPLE

WYZSZY POZIOM
MARKETINGU

Jak wspierac budowe
lejka I sprzedaz

dla 7 marek lidera z branzy szkolen
Z inwestowania w nieruchomosci?
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O projekcie

Katarzyna i Jeremiasz Gorzedowscy postanowili rozpoczg¢ swoja
przygode z inwestowaniem w mieszkania 2013 r. Po latach doszkalania
sie, remontow i zrealizowanych z sukcesem projektéw coraz czesciej
spotykali sie z pytaniami od znajomych i os6b z branzy ,jak to robic”,
.Jakich btedow unikac” itp. W efekcie postanowili napisa¢ swoj3
pierwszg ksigzke, a potem przygotowac pierwszy kurs. | kolejny

| kolejny...

Dzis prowadzg caty konglomerat marek w branzy szkolen z flipowania,
remontowania, dzielenia, wynajmowania czy podnajomowania mieszkan,
a takze szukania okazji inwestycyjnych i budowania wolnosci finansowe,.
Wspotpraca z 4PEOPLE byta wynikiem potrzeby pozyskiwania nowych
Klientow, uporzadkowania dziatan i procesow w obrebie kampanii Meta
Ads oraz udoskonalania lejkow sprzedazowych.




Cele projektu

Skuteczna sprzedaz produktow cyfrowych, jakimi sg szkolenia i ksigzki, wymagata doktadnego
planowania, dynamicznego testowania i wykorzystania kampanii Meta Ads na roznych etapach lejka.

Generowanie

- Wspieranie
leadow

sprzedazy

Trzonem naszych dziatan
kampanijnych byto promowanie
webinarow. Ich zadanie to
budowa rozpoznawalnosci,
swiadomosci i jak najlepszych
jakosciowo leaddéw do dalszej
pracy.

RAzne marki to rézne produkty,
a wiec rézne okna sprzedazowe,
kanaty dystrybucji lub taktyki
promocyjne. Rolg Meta Ads byto
wpasowanie sie w istniejgce
schematy i jak najefektywniejsze
wsparcie etapu sprzedazowego.



Wyzwania I trudnosci

Mnogosc
marek i domen

wymagaty precyzji
i przewidywania pod
wzgledem analityki
i higieny konta
reklamowego.

Rozne
platformy

wymusity dostosowanie sie
do warunkow technicznych
pod katem mierzenia
danych czy celow
reklamowych

Architektura
lejka

ktora czesto ulegata
zmianom, co odbijato sie
na liczbie zmian
| testOw rozwigzan
reklamowych




Wdrozone dziatania

O

Ponadto, aby utatwi¢ przeptyw informacji i zarzgdzanie projektem zdecydowalismy sie z Klientem na komunikacje w obrebie narzedzia Asana,
ktore zwiekszyto przejrzystosc prowadzonych dziatan i przyspieszyto kontakt.

KAMPANIE Z CELEM
KONWERS]JE

SEGMENTACJA
REMARKETINGU

DYNAMICZNE
TESTOWANIE KREAC]I

Trafne wytypowanie gtéwnych
konwersji (i KPI), ktére pozwolito
optymalnie wykorzystac
potencjat Meta Ads.

Zarzadzenie duzg liczbg grup
odbiorcéw réznych marek w celu
remarketingu, wykluczen
czy grup podobnych odbiorcow

Sprawne przygotowywanie
wideo, grafik i zdje¢ we
wspotpracy z Klientem to klucz
do szybkiej optymalizacji.

ANALITYKA
CROSS-PLATFORM

SKALOWANIE
BUDZETU

Dopasowanie narzedzi
analitycznych i raportéw
do skomplikowanej mapy

domen i CMSéw.

Wysoki budzet + dziesigtki
kampanii naraz = koniecznos¢
ostroznego zarzgdzania wydatkami,
a takze ich zwiekszaniem.
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Rezultaty

Specyfika pracy z wieloma markami na jednym koncie
reklamowym wigze sie z tym, ze gdy jedne kampanie 0siggajg
satysfakcjonujgce wyniki, drugie wymagajg dalszej
optymalizacji. Stagd na projekt warto spojrzeC z szerszej
perspektywy i na tej podstawie zweryfikowac skutecznosc.

W ramach wspoétpracy wygenerowalisSmy:

rejestracji na webinary
w niespetna 10 miesiecy

Srednio

za konwersje w postaci
11 Z' ukonczenia rejestracji

Udziat w ponad konwersjach Zakupowych ze stosunkiem

2 5 o przychodu do wydatkéw na wszystkie
kampanie na poziomie ok. 140%




Podsumowanie

| Wzajemne zaufanie, profesjonalizm, peine zaangazowanie,

wspolne cele - wszystkie te elementy pomogty nam zbudowac
udang | wciqz rozwijang wspotprace.

Dogtebne zrozumienie produktu i grup docelowych byto podstawq
wypracowania powtarzalnych, efektywnych taktyk reklamowych. Bez
rewelacyjnego kontaktu z Klientem i jego wysokiego poziomu swiadomosci
W dziedzinie marketingu oraz sprzedazy nie bytoby to moZzliwe.

DZIEKUJEMY!



