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WYZSZY POZIOM
MARKETINGU

Tam, gdzie sprzedaz

i wizerunek nie zyja,

jak pies z kotem, a ROAS
osigga nadzwyczajne wartosci

Wzrost rozpoznawalnosci marki z branzy zoologicznej,
ktoéra dopiero stawiata pierwsze  kliki” w sieci - to byt nasz
gtowny cel wspotpracy z klientem Efolwark. Do tego
zbudowanie zaufania odbiorcow, konkurujac z dobrze
znanymi juz brandami, stanowito ogromne wyzwanie,
ktéremu wspolnie z klientem sprostalismy!

Zapoznaj sie z historig sukcesu wspétpracy z nowym
sklepem internetowym, u ktérego wdrozyliSmy
skuteczny marketing internetowy!
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CASE STUDY

Skuteczna ochrona
dla Twojego pupila




Efolwark to sklep internetowy z branzy zoologicznej,
ktérego oferta uwzglednia produkty zaréwno dla zwierzat
domowych, jak i hodowlanych. Firme tworza eksperci w tej
dziedzinie, ktorzy nawiazali i nadal nawiazuja relacje

Z najlepszymi markami. Dzieki czemu moga oferowac swoim
klientom wysokiej jakosci karmy i akcesoria w przystepnych
cenach.
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Doswiadczenie i znajomos$¢ branzy to ogromny atut

klienta, jednak w momencie rozpoczecia wspoétpracy
Q § = platforma zakupowa, byta na rynku od kilku tygodni.
5"‘&‘_ f 5 Zespot Efolwark byt wiec swiadomy, ze konkurencja jest
ogromna i przyjdzie im zmierzycC sie ze znacznie
wiekszymi, znanymi i doswiadczonymi brandami, ktorzy
juz zgromadzili grono zaufanych klientow.
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Klient nigdy nie k
N J
iec bylismy pierw

Nasza wspotpraca polegata nie tylko na ustudze
marketingowej, ale tez wsparciu i edukacji klienta, by kazdy
podejmowany przez nas krok byt rozumiany, jako realizacja
wspolnych celow. Niewatpliwym wyzwaniem byt
poczatkowy asortyment sklepu - wiele drobnych
produktéw, nieprzekraczajgcych kwoty 10 zt. Zapowiadata
sie ciekawa walka o atrakcyjna wysokosc¢ koszyka

i pozadany zwrot z inwestycji.
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Naszym gtéwnym celem na pierwsze 3 miesigce
wspétpracy byto rozpoczecie generowania sprzedazy,
zebranie danych i ROAS na poziomie minimum 400%.

Z kolei od 4 miesigca chcielismy osiggac¢ ROAS powyzej
600% i dalej pracowac nad jego poprawa. Mielismy tez cel
poboczny - budowanie wizerunku nowej marki i zachecenie
do zakupu klientéw, ktorzy beda gotowi na dokonanie
transakcji, mimo braku zaufania do nowego brandu.
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ROZWIAZANIA

Cel, ktéry nam przyswiecat od samego poczatku, byt
zorientowany na rozpoczecie generowania transakgcji
w sklepie, ale w synergii z budowaniem wizerunku
sklepu, ktéremu warto zaufaé. Do promocji zostaty
rowniez przygotowane dedykowane banery, ktore
zaimplementowalismy na stronie WWW, by uspoéjnic
komunikacje.




Juz w pierwszym miesigcu wspotpracy udato sie osiggnac
atrakcyjny ROAS - przyjeta strategia i optymalizacje
przyniosty zamierzony efekt. Przy bardzo niskich wydatkach
klient osiaga wysokie przychody!

W 4 miesigcu ROAS wynioést 1500%, zdecydowanie
przekraczajac zamierzony cel, by wreszcie osiaggnaé¢
stabilny poziom ponad 2000%, ktéry od miesiecy

z sukcesem utrzymujemy i poprawiamy.

Zwrot z inwestycji to wazny wspotczynnik, ale nie jedyny!
Co mowi nam, ze z zespotem Efolwark idziemy w dobra

strone?
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Wspéitczynnik odrzucen na poziomie 11,91% -
jego niski poziom swiadczy, ze uzytkownik jest

kierowany z reklamy na strone, jakiej oczekuje. WSpéJszyﬂ al k Od rzucer"

Wspétczynnik konwersji przekraczajacy nawet 4% -
potencjalni klienci nie tylko chetnie odwiedzaja sklep,
ale tez konwertuja,

Srednie CPC na poziomie 26 groszy i zapowiada sie, 5t ik k .
ze jeszcze ten wynik poprawimy! WspPOorCzynni onwersji

Poza sprzedaza i rozwojem swojego biznesu pojawily sie tez
efekty wizerunkowe - brand jest coraz chetniej wyszukiwany,
a dodatkowe dziatania i rozwdj wspotpracy z klientem beda

ten efekt wzmacniaé. Srednie CPC
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PODSUMOWANIE

Google Ads okazat sie doskonatym wyborem na
start i jako gtowne zrodto generuje najwiekszy ruch
i przychod na stronie. Wiedza zespotu 4PEOPLE
pozwolita zrealizowac z klientem cel gtéwny oraz
cele poboczne wskazane w strategii
marketingowej - uzyskanie znakomitego

i stabilnego ROASU przekraczajacego 2000%!

2000%

ROAS
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PODSUMOWANIE

Nie bytoby takiego wyniku, gdyby nie synergia dziatan
wspierajacych sprzedaz oraz ukierunkowanych na
wzrost rozpoznawalnosci marki. To wiasnie dzieki nim
odbiorcy natrafili w sieci na niewielki sklep z branzy
zoologicznej, ktory spetnit ich oczekiwania w zakresie
oferowanego asortymentu.

Zdaniem klienta osiggamy to, co na pierwszy rzut oka
wydaje sie nieosiagalne, zatem niech te stowa i rozwdj
naszej wspotpracy o kolejne dziatania marketingowe beda
wiec swoistym podsumowaniem naszej owocnej relacji!
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