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GLC jest firma realizujgcag kompleksowa pomoc dla podmiotéw gospodarczych. .
Chcgc udzieli¢ klientom wsparcia w wielu obszarach prowadzenia dziatalnosci, zakres ustug
Swiadczonych przez GLC na przestrzeni lat stale sie rozszerza. Firma zatrudnia m.in.
doradcow podatkowych, prawnikow, ksiegowych, biegtych rewidentdw, oraz wielu innych
specjalistow. GLC wyréznia kompleksowos¢ i jednoczesnie wysoka jakos¢ ustug -
dla swoich klientéw sg wartosciowymi partnerami biznesowymi, ktérych wiedza
i doswiadczenie pozwala na opracowywanie skutecznych rozwigzan,
wspomagajacych rozwdj i funkcjonowanie przedsiebiorstw. ‘
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Szukajgc sposobdw dotarcia do

nowych klientéw, GLC

zdecydowato sie na nawigzanie
wspotpracy z nasza agencja

4PEOPLE.
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Branza ustug prawnych, kadrowo-ptacowych i doradztwa prawno-podatkowego
jest bardzo konkurencyjna. Byto to widoczne w prowadzonych przez nas
dziataniach SEO - wiele firm réwniez pozycjonowato sie na podobne frazy
kluczowe. GLC przed rozpoczeciem wspotpracy z 4PEOPLE korzystato juz z ustug
pozycjonowania, ale zarzad nie byt zadowolony z wynikdw wspoétpracy z poprzednig agencja
- brakowato przede wszystkim skutecznosci.




Wyzwania

Na podstawie analizy potrzeb
klienta okreslilismy, ze gtbwnym
celem naszej wspotpracy w
zakresie SEO jest wzrost liczby
zapytan ofertowych, ktory przetoz
sie na wzrost liczby klientow.
Dodatkowymi celami, ktére miaty
doprowadzi¢ do realizacji .
gtdbwnego zatozenia

byty: poprawa widocznosci

strony i zwiekszenie na niej ruchu.
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Pierwszym krokiem do realizacji wyznaczonych celéw byta wykonana przez
specjalistow SEO doktadna analiza strony klienta oraz jej optymalizacja pod
katem najwazniejszych dla pozycjonowania fraz kluczowych. Po zakorczeniu
pierwszego etapu rozpoczeliSmy statg prace zwigzang z link buildingiem i content
marketingiem - m.in. cyklicznie rozbudowywalismy opisy poszczegélnych ustug
swiadczonych przez GLC. Kolejny etap realizowania strategii SEO obejmowat analize
i dobor fraz kluczowych do tzw. pozycjonowania long tail.
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Wyzwaniem w trakcie
wspotpracy byta takze
dwukrotna przebudowa strony
internetowej GLC (przebudowg
zajmowata sie inna agencja).
W takich sytuacjach istnieje
ryzyko, ze wypracowana
widocznos$c¢ i ruch na stronie .
ucierpig - jednak

w obu przypadkach
zminimalizowaliSmy negatywne
skutki zmian.
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Porownujac pierwszy miesigc wspotpracy (sierpien 2017) do
wynikow osiggnietych po trzech latach odnotowaliSmy wzrost
liczby sesji z kanatu organic o 360%. \V sezonie letnim, czyli
okresie wzmozonego zainteresowania ustugami GLC, sesje stale
utrzymywaty sie na podobnym poziomie z tendencjg wzrostowa.

Rok do roku (2020 w poréwnaniu do 2019) uzyskalism
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Znaczaco wzrosta takze widocznosc strony internetowe;.
Ponizej prezentujemy statystyki z poczgtku wspotpracy w porownaniu do sytuadji

po 3 latach wspotpracy:
Sierpien 2017 vs. Sierpien 2020:
“1 TOP 3 - wzrost 0 1075%

“1 TOP 10 - wzrost 0 687%
“1 TOP 50 - wzrost o0 244%

TOP 3

TOP 10

TOP 50

0

1000

2000

3000

4PEOPLE

4000

9

M sierpien 2017
M sierpien 2020

5000




GLC

Podsumowanie

Kilkukrotny wzrost ruchu oraz znaczgca poprawa widocznosci strony GLC to efekt
dtugotrwatego procesu pozycjonowania, ktéry trwat ponad 3 lata.
W tym czasie realizowaliSmy spdjna i przemyslana strategie, ktorej efektem jest
osiggniecie zaktadanych wraz z klientem celéw.
Widocznos¢ i ruch wptynety na wzrost liczby zapytan ofertowych - cieszymy sie,
ze dzieki naszym dziataniom wzrosta liczba klientéw korzystajgcych z kompleksowego
i profesjonalnego wsparcia GLC w obszarze prowadzenia biznesu.
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