& ENterium 4PEOPLE

Content Marketing + Linkedin Ads
= sukces w kampanii leadowej!



LinkedIn Ads z wartosciowym lead magnetem

postaci artykutu eksperckiego, wygenerowaliSmyj

63 wartosciowe leady od potencjalnych klientow,

pracownikow wyzszego szczebla, dyrektorow,

i czlonkow zarzadu.

Przeczytaj, jak skoordynowane dziatania naszych

specjalistow przy wsparciu samego klienta - firmy é
Enterium - zagwarantowaty sukces w kampanii

LinkedIn Ads!
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Enterium

niezastgpiony

partner
biznesowy

Enterium to firma wywodzaca sie z consultingu

kompetencje.
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Enterium

niezastgpiony partner biznesowy

Od kilku lat kluczowg ustugg jest jednak outsourcing controllingu / analityki biznesowej
/ raportowania finansowego, wsparty rozwigzaniem technologicznym Microsoft Power Bl
(zacigganie i przetwarzanie danych, interaktywne raporty). Na rynku trudno znalez¢ podmiot

$wiadczacy tak wielozadaniowe ustugi, do tego z orientacjg na klienta MSP.
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Poczatek

wspotpracy

Wspotpraca Enterium i 4PEOPLE rozpoczeta sie

w sierpniu 2021 roku. znaczonym giéwnym celem

dziatan byto generowanie leadéw B2B w seg

PRI LA natomiast pobocznym -

budowanie Swiadomosci marki wsréd potencjalnych

klientdw.
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Poczatek social media

a konkretnie prowadzenie profilu

Wspél’pracy firmowego oraz kampanii

reklamowych na LinkedIn;

EIE content marketing

poprzez prowadzenie bloga firmowego.
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Kampania

leadowa

To case study dotyczy jednak nie catej naszej
wspotpracy, a konkretnie kampanii LinkedIn
Ads z lead magnetem w postaci obszernego
artykutu eksperckiego. Pomyst zrodzit sie

i zostat wpisany do strategii dziatan

marketingowych na poczatku 2022 roku.

Osiggnelismy to m.in. wtasnie dzieki wsparciu
specjalistéw Enterium, ktorzy na bazie swoich
doswiadczen wskazali ich zdaniem najwazniejsze

cechy wyrdzniajace ich klientow.
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Kampania

leadowa

podstawie stworzyliSmy grupy docelowe

CEE T r R ET R R G WG To bardzo

istotne w kampani leadowej, poniewaz

mogliSmy przygotowac szyte na miare tresci,
kreacje i oczywiscie najwazniejszy element,

czyli interesujace grupe lead magnety.

4PEOPLE



Artykut
ekspercki

jako lead magnet

Po okresleniu szczegotowej grupy docelowej przyszedt czas
na ustalenie tematyki artykutu. Zdecydowalismy, ze bedzie

on dotyczyt wdrozenia systemu controllingu i analityki

danych w firmach us’rugowych

4APEPPLE 9




Artykut
ekspercki

jako lead magnet

Klient nie tylko jednak pomdgt w doborze tematyki
artykutu, ale takze udzielit nam wsparcia merytorycznego -

niezbednego w trakcie tworzenia artykutu ze wzgledu na

poziom skomplikowania podejmowanego zagadnienia.

w konkretne i innowacyjne zagadnienia, ktore

wzbogacily jego wartos¢ w oczach czytelnikow.

#o P
S

4PEOPLE

10




Artykut
ekspercki

jako lead magnet

Tworzgc artykut skupiliSmy sie na tym, aby wykorzystac

eksperckag wiedze dostarczong nam przez klienta oraz

wzbogacic tres$c o statystyki i dane znalezione w trakcie

wtasnego researchu.

wartos¢ merytoryczna artykutu jest niezwykle istotna

w kontekscie kampanii LinkedIn Ads, do ktérej miat on

zostac wykorzystany jako lead magnet.
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Efekty

kampanii

ii uzyskalismyj
az 63 leady od potencjalnych
YT pracownikéw wyzszego

szczebla, dyrektorow i cztonkow
zarzadu. Wiele z tych kontaktow
przerodzito sie w owocne

rozmowy/kontakty biznesowe.

Po przygotowaniu artykutu oraz kreacji reklamowych pozostato

nam juz tylko uruchomienie kampanii oraz jej cykliczna

optymalizacja. Sam post sponsorowany wygladat tak:

Enterium

Controlling i analityka w firmach ustugowych staja sie z czasem obszarem coraz
wigkszych wyzwar operacyjnych i biznesowych. Zastanawiasz sig, na co zwroci¢
uwage przy wdrozeniu systemu controllingu i analityki danych?

Pobierz dammowy artykut i zadbaj o wigksza efektywnosc Twojej fimy.

Na co zwrdci¢ uwage przy wdrozeniu
systemu controllingu i analityki
danych w firmach ustugowych?

Kliknij, wypetnij formularz i pobierz darmowy artykut!

2 Zarejestruyj sie
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Kluczem do sukcesu kampanii byto:

8 precyzyjne okreslenie grup docelowych,

umiejetne targetowanie reklam w systemie

G*& LinkedIn Ads oraz ich cykliczna optymalizacja,

przygotowanie wartosciowego lead
MEraan w postaci artykutu eksperckiego,
ktory przyciggat uwage odbiorcéw,

Efekty

kampanii

wsparcie merytoryczne klienta w catym

MTITHE - od analizy grupy docelowej, po
wsparcie przy tworzeniu tresci artykutow.
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& enterium 4PEOPLE

CELVAERiT{1A ale takze przygotowaliSmy rzetelne materiaty bedgce

wsparciem dla start upéw w ich efektywnym rozwoju oraz w wykorzystaniu

danych do wzrostu wartosci firmy na wczesnym etapie rozwoju.
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