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na pozyskiwanie jakosciowych leadow CASE STUDY

4PEOPLE
' €N g ave #PlayTechTogether : | #



Synergia - kluczowe stowo w kontekscie dziatan LinkedlnrAds:Jak angazujaca komunikacja prowadzona przez
Engave w potaczeniu z praca naszych specjalistéw nad kampaniami reklamowymi wptyneta na realizacje celu,
ktorym byto wygenerowanie kwalifikowanych leadow zaifteresowanych oferta Engave?

(o) wieksza liczba leadéw od szacowanej - maj 2020
(o) wieksza liczba leadéw od szacowanej - grudzien 2020

Chcesz dowiedzie€ sie, dlaczego ptatne kampanie reklamowe na Linkedin s3 tak efektywne dla sektora

B2B i jakie rozwigzania wprowadziliSmy, aby osiggna¢ tak dobre rezultaty?
Przeczytaj historie wspétpracy z Engave!
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Engave to polska firma

technologiczna, specjalizujgca sie

w holistycznym podejsciu do strategii
transformacji cyfrowej przedsiebiorstw.
Engave jest liderem na polskim rynku

W Obszarze wsparcia w digitalizacji
przedsiebiorstw - misjg firmy jest umozliwic
przedsiebiorcom dostep do tych samych
rozwigzan technologicznych, z ktorych
korzystajg duze korporacje.
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Cdy rozpoczynalismy wspotprace w marcu 2020 roku, w Engave trwat proces repbrandingu,
ZMmiany pozycjonowania marki oraz wdrazania nowej strategii kommunikacji. Z firmy znanej
jako integrator IT Engave przeksztatcat sie w firme, ktora jest juz nie tylko dostawca
rozwigzan IT, a przede wszystkim producentem innowacji wspierajacych transformacje
cyfrowa przedsiebiorstw.

Celem naszej wspétpracy byto wygenerowanie kwalifikowanych
leadéw zainteresowanych ofertg Engave przy pomocy kampanii
reklamowych w social mediach. Jako najefektywniejsze Zrédto zapytan
wskazaliSmy ptatne kampanie na LinkedIn ze wzgledu na to, ze jest

to najlepsza platforma dla sektora B2B. Dodatkowym celem byto
budowanie swiadomosci marki na LinkedIn i Facebook, a takze wzrost
zaangazowanhnia uzytkownikoéw i liczby obserwujacych.
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ROZWIAZANIA

W kontekscie kampanii reklamowych, gtéwnie LinkedIn Ads,
kluczowe byto precyzyjne okreslenie wiasciwej grupy docelowej.
Aby to zrobi¢, wykonalismy wiele testéw A/B, ktore wykorzystalismy
takze do wyznaczenia najbardziej odpowiednich formatow
reklamowych, celow, stawek czy samych kreacji reklamowych.

Poza konfiguracj3a reklam, szczegélne znaczenie dla
efektywnosci kampanii LinkedIin Ads miaty takze bardzo
jakosciowe i interesujace lead magnety opracowane przez
Engave - e-Poradniki, darmowe konsultacje w obszarze
transformacji cyfrowej, wydarzenia AMA (Ask Me Anything)
online ze swoimi partnerami biznesowymi, pomoc w uzyskaniu
dotacji na proces transformacji cyfrowej czy e-Poradniki
dotyczace organizacji pracy zdalnej w czasie pandemii.

W kampaniach zachecalismy do wypetnienia formularza -
zrealizowanie tego celu oznaczato pozyskanie leada.
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ZAANGAZOWANIE ENGAVE | NASZE DOSWIADCZENIE - KLUCZ DO SUKCESU

Nasza rola we wspétpracy nie ograniczata sie do prowadzenia kampanii reklamowych.
ByliSmy partnerem - edukowalismy i wspieraliSmy Engave we wdrazaniu nhowych
dziatan i promocji produktow. Od marca 2020 roku, czyli od momentu przekazania
naszych rekomendacji co do sposobu komunikacii, kKlient bardzo skutecznie | znacznie
efektywniej zaczat prowadzi¢ swoje kanaty w social media - Facebook i LinkedIn.

Zdywersyfikowat prowadzong komunikacje i postawit ha budowanie marki eksperta W swoje|
branzy z czynnym udziatem pracownikow firmy.

Ponadto bardzo istotne w kontekscie wspétpracy byto
Zzaangazowahnie Engave w procesowanie leadéw - pouktadany lejek
sprzedazowy po stronie klienta bezposrednio wptynat na wysoka
konwersje pozyskanych zapytan ofertowych.
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ZAANGAZOWANIE ENGAVE | NASZE DOSWIADCZENIE -

Niebagatelne znaczenie dla budowania sSwiadomosci marki

i zaufania do niej majg kampanie LinkedIn Ads. Jak
wspomnielismy, wykorzystywalismy ten kanat do promocgji
materiatow przygotowanych przez klienta i wsparcia komunikacji na
stronie firmowej, co w efekcie pozwolito na pozyskanie bardzo wielu
Jjakosciowych leadow.

Dodatkowo prowadzilismy dedykowane kampanie wspierajace
budowanie swiadomosci marki na LinkedIn, wspieraliSmy
zaangazowanie pod postami, a tym samym przyrost followersow
na stronie firmowej. ProwadziliSmy tez kampanie na pozyskanie
ruchu, wspierajaca dedykowane rozwigzania klienta,
umiejscowione na landing page’ach.
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Przed rozpoczeciem wspotpracy okreslilismy wspdlnie lientem liczbe konca maja 2020 oraz
do konca grudnia 2020 kwalifikowanych leadow, zainter@Sowanych oferte przekroczyliSm
liczbe leaddéw, ktére mieliSmy pozyskaé dzieki kampaniom reklamo

B O 358% wieksza liczba leadéw od szacowanej - m:
B O 226% wieksza liczba leadéw od szacowanej - gr
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Skutecznos$¢ 7 kampanii Ogotem potencjalni klienci: 717
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Skutecznos$¢ 7 kampanii Ogotem Sredni koszt potencjalni klienci: 5,01 EUR
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KOSZT POZYSKANIA LEADA W KAMPANII Z LEAD MAGNETEM W POSTACI

E-PORADNIKA DOTYCZACEGO MAPOWANIA PROCESOW OPERACYINYCH

46,85% 3,88 EUR
WSPOLCZYNNIK WYPELNIEN FORMULARZY KOSZT
POTENCJALNYCH KLIENTOW POTENCJALNEGO KLIENTA

Pozyskanie leada oznaczato wypetnienie formularza. W jednej

z kampanii leadowych osiggneliSmy wspétczynnik wypetnien
formularza na poziomie az 46,85%! Ten wynik to zastuga dtugofalowo
prowadzonej kampanii i umiejetnej optymalizacji, co w rezultacie
umozliwito utrzymanie wskaznika konwersji na tak wysokim poziomie.
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PODSUMOWANIE

Sukces kampanii leadowych to efekt
zharmonizowania prowadzonych przez nas dziatan
reklamowych z regularna, merytoryczng, interesujaca
i angazujaca komunikacja na stronie firmowej
LinkedlIn, ktéra byta zastuga Engave.

Dzieki umiejethemu zagospodarowaniu
tych dwéch obszaréw znaczaco
zwiekszyto sie zaangazowanie pod
publikowanymi postami na stronie
firmowej, wzrosta liczba oséb
obserwujacych profile Engave w social
mediach oraz oczywiscie zrealizowaliSmy
gtéwny cel - pozyskanie leadéw.
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PODSUMOWANIE

Praca Engave nad komunikacja marki oraz nasze wsparcie W zakresie Konsultingu | prowadzenia kampanii
reklamowych pozwolito zwiekszy¢ swiadomos¢ marki nalrynku ustug 2wigzanych z transformacja cyfrowa.

worzenie wysokiej jakosci materiatéw edukacyjnych oraz wigczenie ekspertéw firmy do dziatan

izerunkowych w social mediach byto kluczowe w kontekscie realizacji wyznaczonych celéw marketingowych
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