Jak nasze przemyslane dziatania na A Tovaneinian®  4PEOPLE
LinkedIn pomogty TUV Rheinland Polska
dotrzec do potencjalnych klientow?
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TUV Rheinland Polska poszukiwato partnera, ktory wesprze firme w dziataniach marketingowych na LinkedIn.

Wyznaczonym celem byto zarowno pozyskiwanie leadow, jak i dotarcie z wiedza ekspercka do
potencjalnych klientow i szerzenie Swiadomosci marki.

Do tej pory nasz partner prowadzit swoj profil opierajac sie na jakosciowych tresciach, co jednak nie przektadato sie bezposrednio na
korzysci biznesowe. Naszym zadaniem byto to zmienic.

Wyzwaniem dla naszej Agencji byt fakt, iz TUV Rheinland Polska, zgodnie z
polityka globalna firmy, nie umozliwiato zainstalowania wtasnych narzedzi

analitycznych na stronie internetowej. Oznaczato to, ze mogliSmy skupic sie
wytacznie na dziataniach na LinkedIln i pogtebieniu naszych umiejetnosci
analitycznych dotyczacych tej platformy.
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Rozwigzanie

Dziatania dla TUV Rheinland Polska rozpoczelismy dwutorowo.

Podstawa obecnosci firmy na LinkedIn jest regularnie
tworzony content, ktory postanowilismy wzmocnic
natywnymi kampaniami reklamowymi, aby dotart do
wieksze| liczby odbiorcow. Celem tych dziatan byto
zwiekszenie swiadomosci marki wsrod uzytkownikow
platformy LI, jak rowniez dotarcie z przekazem na
temat wartosci, ktorymi kieruje sie firma.
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Rozwiazanie

Dziatania dla TUV Rheinland Polska rozpoczelismy dwutorowo.

Dodatkowo stworzylismy strategie zgodnie z zatozeniem, aby zaoferowac
uzytkownikom LinkedIn cos wiecej, niz tylko zachety do korzystania z
ustug TUV Rheinland Polska. Wybor padt na firmowy magazyn, ktory jest
doskonatymn medium do zaprezentowania wszystkich atutow firmy i
przekazywania wiedzy specjalistyczne]. Uzytkownicy platformy mogli go
otrzymaC w zamian za wypetnienie formularza zgtoszeniowego. Podane
wowczas dane kontaktowe byty kierowane dalej i sprawdzane pod katem
potencjalnej wspotpracy. Istotnym aspektem dziatan byto dobranie
odpowiedniej grupy docelowej - w przeciwnym wypadku kampania trafitaby
do o0s6b niezainteresowanych ustugami TUV Rheinland Polska.

@
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Efekty

Procent wypetnionych
formularzy wyniost 62%.

Wspotczynnik konwersji
wyniost 3,75%, co zestawione
z danymi branzowymi daje
bardzo wysoki wynik.

Rownie istotnym efektem byt
niski  koszt  pozyskania
pojedynczego leada, ktory
wyniost 3,1 USD (ok. 12 zt). To
dowodzi, ze wbrew ogolnie
przyjetej opinii dziatania
marketingowe na Linkedin
nie zawsze sa drogie.
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Efekty

Dodatkowym  efektem byt
wzrost sSwiadomosci marki

online. Bez watpienia pomogt w tym
charakter spoteczny kampanii
sponsorowanych reklam  natywnych,
ktore wspieraty cykl materiatow wideo
“Poznawaj Swiat Oczami Ekspertow”
Umozliwito to zapoznanie sie szerokiemu
gronu odbiorcow ze specyfika pracy
ekspertow  TUV  Rheinland, ich
wyzwaniami i z tym, jak firma reaguje na
biezace potrzeby klientow.

W ramach owocne] wspotpracy z
TUV Rheinland Polska wspieralismy
kampaniami reklamowymi przemyslane
dziatania organiczne na LinkedIn.

Dzieki zroznicowanemu i cyklicznemu contentowi
oraz naszym kampaniom liczba obserwujacych strone
firmowa TUV Rheinland Polska na LinkedIn w ciagu 3
miesiecy wzrosta o 26%, podobnie jak zaangazowanie
uzytkownikow na profilu.
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Podsumowanie

Dziatania zmierzajgce do poprawy jakosci s3 nam szczegolnie bliskie, dlatego
wspotpraca z TUV Rheinland Polska, firma certyfikujaca i dbajaca o srodowisko
ma dla 4PEOPLE szczegolne znaczenie.

Wspolnie docieramy do przedsiebiorstw,
ktore chca odnosic sukcesy w swoich

branzach, co jest mozliwe tylko poprzez
nieustanne doskonalenie i wytezona prace.
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